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ORGANO DE NEGOCIACION INTERGUBERNAMENTAL  A/FCTC/INB3/INF.DOC./1
SOBRE EL CONVENIO MARCO DE LA OMS 13 de noviembre de 2001
PARA LA LUCHA ANTITABAQUICA

Tercera reunion

Punto 3 del orden del dia provisional

Recopilacion de términos y definiciones

1 El texto preparado por el Presidente’ para el Convenio marco para la lucha antitabaquica no
contenia ningln proyecto de texto especifico para el articulo B (Definiciones); el Presidente propuso que
cada grupo de trabajo enumerara los términos que podrian requerir definicién y los enviara a la secretaria
del Convenio marco, para su analisis y compilaéion.

2. Consiguientemente, la secretaria ha estudiado los términos consignados, asi como otros términos

presentados después por los Estados Miembros. En el presente documento figuran los resultados de dichc
estudio, asi como informacion sobre los términos presentados. Las definiciones que aqui se ofrecen no

aspiran a ser un catalogo exhaustivo de las posibilidades existentes, sino sélo el material de referencia para
un primer estudio.

3. En el anexo 1 se consignan por orden alfabético todos los términos presentados. Los términos
relacionados entre si (por ejemplo, «publicidad» y «contrapublicidad») han sido agrupados, y se han
incluido también referencias cruzadas para facilitar la localizacién de términos en el texto del documento.

A continuacién de cada término se ofrecen las definiciones, casi siempre acompafiadas de definiciones
alternativas. Las referencias a la procedencia de cada definicion se indican en cursiva, debajo de la misma
y junto al margen derecho. En algunos casos, la secretaria ha ofrecido una definicién alternativa
confeccionada a partir de otras presentadas por los Estados Miembros, o elaborada por la secretaria por nc
haberse encontrado ninguna definicién precisa. En esos casos no se cita fuente de referencia.

4, Algunos Estados Miembros han presentado propuestas de definicion de ciertos términos; dichas
propuestas aparecen precedidas de un titulo sangrado que reza, en negrillas, «Definicion presentada
por...». Elresto de las definiciones son fruto de las investigaciones de la secretaria sobre la base de los
términos presentados por los Estados Miembros.

5. En el anexo 2 se enumeran todos los términos definidos, indicandose ademas las correspondientes
secciones del texto del Presidente o de los documentos de trabajo de los copresidentes. Cuando un
término aparece a lo largo de todo el texto, asi se indica en el cuadro y no se remite a ninguna seccion en
particular. En algunos casos, los Estados Miembros han presentado términos que no figuran en el texto

del Presidente o en los documentos de trabajo de los copresidentes; esa circunstancia se ha indicado
agregando «No aparece» junto al término en cuestion.

6. No debe entenderse que los términos que se enumeran en el presente documento figuraran
necesariamente en el texto definitivo del Convenio marco para la lucha antitabaquica.

! Documento A/FCTC/INB2/2.
2 Documento A/ECTC/INB2/DIV/6.
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ANEXO 1

RECOPILACION DE TERMINOS Y DEFINICIONES

1. adicciéon

Situacioén o proceso experimentado por quien es adicto [dependiente de un hébito; incapaz de prescindir de
algo], especialmente cuando consiste en la toma habitual de una droga que no es posible abandonar sin
sufrir efectos adversos.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

Estado en que se encuentra quien es presa de un habito o compulsion; fuerte dependencia fisiologica y
psicolégica de una droga o de otro tipo de sustancia psicoactiva.

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000

Dependencia psicologica y fisioldgica habitual respecto de una sustancia o préactica que escapa al dominio
de la voluntad.

Stedman’s medical dictionary,26th ed., 1995
la) drogadiccion

Estado de fuerte dependencia respecto de una droga; aunque a veces se define como una dependencia
fisica, suele también abarcar la dependencia emocional, es decir, el uso compulsivo o patolégico de
drogas. Con frecuencia se utiliza junto con «dependencia de una sustancia».

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000

Estado psiquico y a veces fisico causado por la interaccion entre un organismo vivo y un farmaco que se
caracteriza por modificaciones del comportamiento y por otras reacciones que comprenden siempre un
impulso irreprimible a tomar el farmaco en forma continua o periédica a fin de experimentar sus efectos
psiquicos y a veces para evitar el malestar producido por la privacién. La dependencia puede ir 0 no
acompafiada de tolerancia.

Serie de Informes Técnicos de la OMS, N° 407, 1969

Estado en virtud del cual la ingestién sistematica y consecutiva de una sustancia crea un desequilibrio
quimico en el cerebro, de tal forma que la ingestion continuada de la sustancia quimica resulta necesaria
para impedir la aparicion de respuestas que trastornen el comportamiento y que sean fisicamente dolorosas
y peligrosas. Las respuestas adictivas difieren de los habitos y de las reacciones de dependencia en que las
respuestas del individuo y los efectos de la sustancia son en buena medida coherentes y universales y
presentan un reducido margen de varianza.

Brown & Williamson Industry, documento N° 536461976.
Protegida por la Minnesota Tobacco Litigation Protective Order
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2. aditivo
Lo que se afade; especialmente, sustancia afladida a otra para conferirle propiedades especificas.
The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

Sustancia (por ejemplo, condimento, conservante o vitamina) afiadida a otra sustancia (por ejemplo, un
alimento o droga) que va a ser ingerida.

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000

Sustancia que, sin formar parte natural de un material (por ejemplo, un alimento), se afiade
deliberadamente con una finalidad especifica (por ejemplo, la conservacion).

Stedman’s medical dictionary, 26th ed., 1995

Sustancias que aumentan la aceptacién de los productos del tabaco por los consumidores porque prolongar
la duracién del producto (humectantes), suavizan el humo y facilitan su inhalacién (azlcares y
humectantes), confieren sabor y aroma, mejoran la liberacién de nicotina (compuestos de amoniaco), o
adormecen la garganta (mentol y eugenol, el ingrediente activo del clavo).

Resumen de la secretaria del ONI a partir de: Hirschfelder AB.
Encyclopedia of Smoking and Tobacco. Phoenix, AZ, Oryx Press, 1999, p. 2

Toda sustancia ajena que se agrega al tabaco para potenciar sus propiedades o hacer su uso mas atractiv
Preparada por la secretaria del ONI
2a) aditivo alimentario

Toda sustancia cuyo uso intencionado conduzca, 0 sea razonable esperar que conduzca directa o
indirectamente a su incorporacion en un alimento, o afecte de algun otro modo a las caracteristicas de un
alimento (incluidas las sustancias destinadas a la produccion, fabricacion, empaquetado, elaboracion,
preparacion, tratamiento, envasado, transporte o contenimiento de alimentos, asi como toda fuente de
radiacion destinada a tal fin) cuando no esté mayormente reconocido, por parte de expertos capacitados
mediante formacién cientifica y experiencia para evaluar su inocuidad, que haya quedado adecuadamente
demostrado, mediante procedimientos cientificos, que dicha sustancia... es inocua para los usos a los que
se destina.

US Code': Title 21, Chapter 9 (US Federal Food, Drug and Cosmetic Act, enmendada por la
Food and Drug Administration Modernization Act of 1997)

Toda sustancia que normalmente no se consume como alimento propiamente dicho y que normalmente no
se utiliza como ingrediente caracteristico de un alimento, con independencia de que posea o0 no valor

L El «US Code» es una recopilacion y codificacién por materias de las leyes generales y permanentes de los Estados
Unidos. Véase la US Office of the Law Revision Counsel, en http://uscode.house.gov
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nutritivo, y cuya adicion intencional a un alimento para fines tecnologicos durante la fabricacion,
elaboracion, preparacion, tratamiento, envasado, transporte o almacenamiento de dicho alimento
conduzca, o sea razonable esperar que conduzca, a la incorporacion directa o indirecta de dicha sustancia o
de sus subproductos en el alimento.

Directiva 89/107/CEE del Consejo, de 21 de diciembre de 1988, relativa a la aproximacion
de las legislaciones de los Estados miembros sobre los aditivos alimentarios autorizados
en los productos alimenticios destinados al consumo humano, articulo 1(2)

3. publicidad

Utilizacion de algun tipo de mensaje o de comunicacion para atraer la atencién de un individuo o grupo
hacia un producto, servicio, concepto, institucion, etc., con la intencién de que se produzca algun tipo de
comportamiento o actuacion, consistente generalmente en la compra del articulo o servicio, o en la
obtencién de apoyo a dicho concepto o idea.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Presentacién promocional remunerada y a titulo no personal de mercancias, servicios y/o ideas. Suele
estar costeada por un patrocinador identificable. Las decisiones se refieren al contenido del mensaje y al
lugar o lugares en que se difunde. Suele utilizarse para promover ideas y causas, con tres objetivos
basicos:a) informar a los consumidores sobre nuevos articulos, usos de productos, servicios disponibles u
otras informaciones Utile$) persuadir a cierto publico de que adquiera un articulo, cambie de marca
preferida o considere un articulo desde un punto de vista difecgméEordar a los consumidores la
necesidad de un articulo o servicio y el lugar o lugares en que éstos pueden comprarse.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Presentacién remunerada de un mensaje no personal comunicada, mediante diversos medios de
comunicacion, por industrias, empresas comerciales, organizaciones sin fines de lucro, o individuos. La
publicidad responde a fines persuasivos e informativos, y esta pensada para influir en los habitos de
compra y/o en los esquemas mentales de los destinatarios.

Imber J, Toffler BA. Dictionary of advertising and direct mail terms, 1987
Accion consistente en atraer la atencién del publico hacia un producto para promover su venta.
Garner BA, ed. Black’s law dictionary, 7th ed., 1999
Toda forma de comunicacion comercial o no comercial cuya finalidad o cuyo efecto directo o indirecto es
la promocion de un producto del tabaco, inclusive todo anuncio que, aun cuando no mencione
concretamente el producto del tabaco, utilice nombres comerciales, marcas registradas, emblemas u otras
caracteristicas distintivas del producto del tabaco.
Segunda reunion del grupo de trabajo sobre el Convenio marco de la OMS

para la lucha antitabdquica, 15 de febrero de 2000, Posibles temas de
protocolos iniciales. Documento A/FCTC/WG2/4, p. 3
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Un acto realizado por cualquier medio con el fin de que el publico vea, oiga o conozca una declaracion
Cuyos objetivos son comerciales.

Thailand Tobacco Products Control Act, B.E. 2535, 1992

Toda forma de comunicacion comercial o no comercial cuyo objetivo o efecto directo o indirecto sea la
promocién de un producto del tabaco.

Propuesta de Directiva 2001/0119 (COD) del Parlamento Europeo y del Consejo relativa a la
aproximacion de las disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados

miembros en materia de publicidad y de patrocinio de los productos del tabaco

Accion de atraer la atencién del publico hacia un producto del tabaco y de promover sus caracteristicas,
explicita o implicitamente, directa o indirectamente, con objeto de promover su venta.

Preparada por la secretaria del ONI
3a) anunciar

Atraer la atencion hacia (mercancias, servicios o puestos vacantes) o describirlos favorablemente en un
medio publico con objeto de vender, promover ventas o buscar empleados.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

Dirigirse a un vasto publico sirviéndose de medios de difusién para llamar la atencién acerca de un
producto, servicio, idea u organizacion a fin de despertar el deseo de comprarlo o de fidelizar a sus
compradores, de proporcionar informacién sobre él o de modificar la impresion que se tenga de él, de
promover la idea, de motivar un comportamiento hacia él o de persuadir por cualquier otro medio al
publico en general para que compre, apruebe o apoye dicho producto, servicio, idea u organizacion.

Imber J, Toffler BA. Dictionary of advertising and direct mail terms, 1987
3b) anuncio

Aviso o comunicacion publicos, especialmente cuando publicitan mercancias o servicios en periddicos,
carteles o emisiones.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

Comunicacion u oferta de venta publicas en un area o medio publico, expresada en forma impresa, visual
o verbal. Los anuncios aparecen principalmente en periddicos, revistas y otras publicaciones periddicas,
rétulos, paneles, radio y television. Es similar, aunque no sinénimo, al término «aviso» (mensaje
de un anunciante presentado en un programa de radio o television). Un anuncio suele ser un servicio
remunerado.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
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Definicion presentada por Australia
Todo texto, imagen fija 0 en movimiento, signo, simbolo u otro tipo de imagen visual, 0 mensaje sonoro, 0
cualquier combinacion de dos o0 mas de estos medios, que publicite, fomente por cualquier otro medio o
responda al propésito de promover:
a) la accién de fumar; o bien

b) la compra o consumo de un producto del tabaco o de una gama de productos del tabaco; o bien

) la totalidad o una parte de una marca comercial de mercancias que sean o contengan productos del
tabaco; o bien

d) la totalidad o una parte de un disefio respecto de articulos que sean o contengan productos del
tabaco; o bien

e) la totalidad o una parte del nombre de una persona:

i) gue sea fabricante de productos del tabaco; y

ii)  cuyo nombre aparezca en algunos o en la totalidad de esos productos o0 en su envase; o0 bien
b)) cualquier otra palabra (por ejemplo la totalidad o parte del nombre de una marca) o disefio, 0
combinacién de palabras y disefios, que estén estrechamente asociados a un producto del tabaco o a una
gama de productos del tabaco (estén o no estrechamente asociados también a otros tipos de productos).

Tobacco Advertising Prohibition Act 1992 (Commonwealth)

Definicion presentada por Australia
Texto o imagen fija o en movimiento, signo, simbolo u otra imagen o mensaje visual 0 sonoro, 0
combinacién de dos o mas de ellos, que publicite, o que por algun otro medio promueva o responda al
propdésito de promover:

a) la compra o el consumo de un producto del tabaco, o bien

b) la marca comercial o el nombre de una marca, o parte de una marca comercial o del nombre de una
marca, de algun producto del tabaco

Public Health Act 1991, New South Wales
Definicién presentada por Australia

Texto o0 imagen, simbolo, luz u otro dispositivo, objeto o signo visible, o combinacién de dos o mas de
estos medios que publicite o promueva por cualquier otro medio:

a) la compra o el consumo de algun producto del tabaco; o bien
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b)  unamarcacomercia o e hombre de unamarca, o parte de una marca comercial o del nombre de
unamarca, de algun producto del tabaco

Tobacco Act 1997, Victoria
Definicion presentada por China

Se entiende por «anuncio de tabaco» un anuncio que contenga el nombre, el logotipo, el nombre de un
producto y la marca comercial de un fabricante, comerciante o distribuidor de tabaco.

Reglamento provisional para la administracion de la publicidad del tabaco

Todo mensaje escrito, grafico (sea una imagen fija 0 en movimiento, un signo, un simbolo o alguna otra
representacion visual) o sonoro destinado a fomentar la compra o el consumo de un producto del tabaco,
tanto con caracter general como haciendo referencia a sus productores.

Preparada por la secretaria del ONI
3b) publicidad directa

Publicidad impresa enviada por correo a compradores potenciales, vendedores o comerciantes, diferente
de la que se da a conocer por otros medios.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Publicidad que se transmite de persona a persona en lugar de utilizar los medios de difusion.
Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Definicion presentada por Australia
Actividad publicitaria destinada a promover productos del tabaco y/o el consumo de productos del tabaco.

Definiciones proporcionadas por Population Health Social Marketing Unit,
Department of Health and Aged Care

Definicién presentada por China

Se entiende por «publicidad directa de tabaco» la publicidad que aparece directamente en palabras o
imagenes; en el nombre o logotipo de un fabricante o distribuidor de tabaco; o en el nombre, marca
comercial o logotipo de productos del tabaco.

Documento del Gobierno de China sobre esta materia
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3c¢) publicidad indirecta

Creacion de una actitud positiva con respecto a un articulo o servicio mediante la planificacion a largo
plazo de una exposiciéon frecuente durante un periodo de tiempo, de modo que en un momento dado,
cuando el consumidor potencial esté en condiciones, el impacto ya recibido propicie una decision positiva
de compra.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Definicion presentada por Australia

Actividad publicitaria destinada a promover productos del tabaco, que actia de manera sutil y suele estar
asociada a actividades/acontecimientos/productos que el publico destinatario considera favorablemente.

Definicion proporcionada por Population Health Social Marketing Unit,
Department of Health and Aged Care

Definicion presentada por Australia

Publicidad que, sin mencionar especificamente el producto del tabaco, trata de eludir una prohibicién o
restriccion de la publicidad de tabaco mediante la utilizacidon de nombres de marca, marcas comerciales,
nombres comerciales, emblemas u otros rasgos distintivos de los productos del tabaco con la finalidad o el
efecto indirecto de promover un producto del tabaco.

Definicion de. Joossens L. How to circumvent tobacco advertising restrictions:
the irrelevance of the distinction between direct and indirect advertising.
Lyon, International Union against Cancer, 2001

Toda publicidad distinta de la publicidad directa.

Preparada por la secretaria del ONI
3d)

Publicidad efectuada por grupos que trabajan en pro del interés publico para convencer a éste de que no
compre algin producto o servicio que el grupo considera dafiino.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

La contrapublicidad comprende una gran diversidad de actividades, por ejemplo la contrapublicidad

mediante television de pago, radio, paneles y material impreso a nivel nacional y local; la defensa activa
por los medios de difusién y otras técnicas de relaciones publicas mediante estrategias tales como
comunicados de prensa, actos locales o actividades de promocion de la salud; y otros esfuerzos
encaminados a reducir o sustituir el patrocinio o la promocion por la industria del tabaco. Las campafas
de contrapublicidad deberian combinar la utilizacion de mensajes sobre prevencion, cesacion y proteccion
frente al humo ajeno; dirigirse tanto a los jévenes como a los adultos; y abordar tanto comportamientos
individuales como politicas publicas. Deberian consistir en actividades de promocion a nivel popular,

alegatos en medios de comunicacion locales, patrocinio de actos, y otros medios de vinculacion de la
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colectividad que apoyen y refuercen la campafia; utilizar el mayor namero, diversidad y novedad posibles
de mensajes y estilos de produccion, en lugar de ofrecer repetidamente un pequefio nimero de ellos; y
expresarse en forma no autoritaria, evitando exhortar directamente a no fumar y procurando no centrarse
en un Unico tema, estribillo, identificador o patrocinador.

US Centers for Disease Control and Prevention. Best Practices for Comprehensive
Tobacco Control Programs - agosto de 1999

Definicion presentada por Australia
Actividad publicitaria encaminada a desalentar a los consumidores respecto de la compray el consumo de
productos del tabaco mediante el suministro de informacién sobre los beneficios de no fumar, tanto para la

salud como para otros aspectos.

Definicion proporcionada por Population Health Social Marketing Unit,
Department of Health and Aged Care

Accion de sefalar explicita o implicitamente a la atencion del puablico un producto del tabaco y sus efectos
adversos potenciales, a fin de desalentar su compra y su consumo.

Preparada por la secretaria del ONI

3e) publicidad, patrocinio y promocion del tabaco

Definicion presentada por Oman
Toda publicidad, patrocinio, promocién u otra actividad que haga uso de un nombre de marca (por si solo,
0 junto con cualquier otra palabra), logotipo, simbolo, lema, mensaje comercial, color/combinacion de
colores reconocibles o cualquier otro indicio de identificacion de un producto, que sea reconocible como
utilizado en una marca de tabaco o en alguno de sus productos.
3f) p licidad promocion transfronteri a

efinicién presentada por  stralia

Actividades desplegadas en varias jurisdicciones con el fin de alentar a los consumidores a que compren
productos del tabaco.

Definicion proporcionada por Population Health Social Marketing Unit,
Department of Health Aged Care

* publicidad/promocion transfronteriza

Véasepublicidad.
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4. niio

Todo ser humano menor de dieciocho afios de edad, salvo que, en virtud de la ley que le sea aplicable,
haya alcanzado antes la mayoria de edad.

Convencion sobre los Derechos del Nivio, Naciones Unidas, 1989
S. organos internacionales competentes

Organizaciones internacionales gubernamentales o no gubernamentales que tengan un nivel sustancial de
competencia en los asuntos a que hace referencia este Convenio.

Preparada por la secretaria del ONI
Sa) competente
Adecuadamente capacitado o idéneo.
The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995
5b) autoridad competente
Se entiende por «autoridad competente» la autoridad legalmente autorizada para desempefiar una funcion.

Protocolo modificatorio del Tratado que establece la Comunidad del Caribe
(Protocolo VIII: Politica de competencia, proteccion al consumidor, dumping y subsidios)

6. contenido de los productos del tabaco
Definicion presentada por Australia

Se refiere al contenido del tabaco y de los productos del tabaco. Es una expresion sinbnima de
«ingredientes de los productos del tabaco».

Las sustancias, incluidos componentes naturales y aditivos, utilizadas como ingredientes de los productos
del tabaco.

Preparada por la secretaria del ONI
7. contrabando

Mercancias que han sido objeto de contrabando, es decir, que han sido importadas o exportadas
ilegalmente.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

10



Anexo 1 A/FCTC/INB3/INF.DOC./1

En general, toda mercancia que sea ilegal producir o poseer, incluidas las exportadas de un pais o
importadas a un pais en contravencién de sus leyes; mercancias cuya importaciébn o exportacion esté
prohibida por la ley; o mercancias introducidas de contrabando.

Garner BA, ed. Black’s law dictionary, 5th ed., 1999
Definicion presentada por Australia

Se denomina «cigarrillos de contrabando» a los cigarrillos o productos del tabaco objeto de comercio
ilegal. Muchos de ellos son articulos que no esta permitido importar o exportar, bien sea en virtud de la
legislacion de un Estado o nacion en particular (generalmente para obtener ingresos, aunque también para
evitar el marcado de los envases y las advertencias de salud obligatorias).

Adaptada de la definicion de The concise English dictionary, New Orchard Editions
Definicion presentada por el Canada

Se denomina «contrabando» todo producto del tabaco, incluidas hojas de tabaco sin elaborar, que sea
ilegal producir o poseer.

* contrapublicidad
Véasepublicidad.
8. falsificacion

Utilizacion ilegal del nombre de la marca de un fabricante renombrado en mercancias que son copias de
las producidas por éste.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Falsificar, copiar o imitar (algo) sin derecho a ello y con el propdsito de engafiar o defraudar.
Black’s law dictionary, 7th ed., 1999
Definicion presentada por Australia

Confeccion de un cigarrillo, producto del tabaco o envase que imite un producto genuino, con intencién de
defraudar en cuestiones de ingresos.

Adaptada de una definicion de The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995
Definicién presentada por el Canada
Todo producto del tabaco, envase o etiquetado que haya sido falsificado, copiado o imitado sin
autorizacion ni derecho, con el propésito de engafiar o defraudar haciendo pasar la copia u objeto

falsificado por el original o genuino.

Adaptada de Black’s law dictionary, 7th ed., 1999

11
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Definicion presentada por China

Utilizacion de una marca comercial registrada de tabaco o productos del tabaco careciendo de permiso con
arreglo a la ley aplicable.

Documento del Gobierno de China sobre el particular
8a) mercancias de marca de fabrica o de comercio falsificadas
Se entenderd por «mercancias de marca de fabrica o comercio falsificadas»:

1. Cualesquiera mercancias, incluido su embalaje, que lleven apuesta sin autorizacion una marca de
fabrica o de comercio idéntica a la marca validamente registrada para tales mercancias, o que no pueda
distinguirse en sus aspectos esenciales de esa marca, y que de ese modo lesione los derechos que al titular
de la marca de que se trate otorga la legislacién del pais de importacion;

2. Toda marca comercial disefiada sin autorizacion para ser aplicada a mercancias, tanto si se presenta
por separado o no, en las mismas circunstancias en que las mercancias indicadas en elsapadtado 1
bien

3. Toda mercancia que lleve marcas idénticas a, o manifiestamente indistinguibles de, marcas
comerciales protegidas, con lo que puede contravenir el presente apartado si se utiliza en mercancias o
servicios diferentes de aquellos para los que se ha registrado la marca comercial, causando confusion con
respecto a su procedencia u origen.

Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con
el Comercio (ADPIC); WCO Model Legislation for Intellectual Property Rights, 1994

8b) sustancia alsi icada
La expresion «sustancia falsificada» designa una sustancia controlada cuyo envase o etiquetado lleva, sin
autorizacion, una marca comercial, un nombre comercial u otra marca, impresion, nimero o emblema, o
algo semejante que identifique a un fabricante, distribuidor, o expendedor distinto de la persona o personas
gue realmente han fabricado, distribuido o expendido dicha sustancia y que, en virtud de ello, aparenta
engafiosamente ser el producto de ese otro fabricante, distribuidor o expendedor, o haber sido distribuido
por él.

US Code: Title 21, Section 802, Food and Drugs - Drug Abuse Prevention and Control
8c) cigarrillos falsificados

Definicion presentada por Australia

Se denomina «cigarrillos falsificados» a los que, contrariamente al derecho, son imitacién, remedo o copia
de otros cigarrillos y pasan por genuinos.

Proporcionada por el Ministerio de Hacienda de Australia
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8d) productos del tabaco falsificados y de contrabando
Definicion presentada por Australia

La expresidn «productos del tabaco falsificados y de contrabando» designa los cigarrillos o productos del
tabaco que o bien han sido fabricados a imitacién de otros o para hacerse pasar por otros, 0 que no esté
permitido importar o exportar en virtud de las leyes de un Estado o nacién (generalmente con fines
remunerativos).

Proporcionada por el Ministerio de Hacienda de Australia
9. dependencia

Estado en que se encuentra quien depende o necesita la ayuda de algo, particularmente para obtener apoy
o el propio mantenimiento; estado en el que existe una necesidad compulsiva o cronica, por ejemplo de
una droga.

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000
9a) drogodependencia

La drogodependencia se caracteriza por determinadas reacciones comportamentales o de otro tipo, en
particular una fuerte compulsion a tomar la sustancia en cuestion de manera continuada para experimentar
sus efectos psiquicos o para evitar el malestar causado por su carencia.

US Code: Title 42, Section 21, The Public Health and Welfare Service - Public Health
9b) dependencia de sustancias

[DSM-IV] Consumo compulsivo de una sustancia a pesar de los notables problemas que acayesa. A

los sindromes de tolerancia y abstinencia han sido definidos como necesarios y suficientes para que haya
dependencia, en la actualidad representan sdélo dos de varios criterios posibles; otros criterios son la toma
de la sustancia en cuestidon durante mas tiempo, o en mayores cantidades, de lo previsto; la expresion
repetida del deseo o el intento infructuoso de reducir o regular su consumo, y la continuidad de su
consumo acompafiado de un reconocimiento de los problemas fisicos o mentales inducidos por esa
sustancia. Esta expresion se utiliza a veces en un sentido mas restringido para designar sélo la dependenci:
fisiolodgica, y en ese sentido podria considerarse un fenédmeno distinto de la tolerancia...

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 1995
Conjunto de sintomas comportamentales, fisiolégicos y cognitivos que se manifiestan como consecuencia
del consumo o del abuso de una sustancia; como indicios de su presencia suelen observarse tolerancia ¢
los efectos de la sustancia y la aparicion de sintomas de abstinencia cuando se suspende el consumo de |

sustancia.

Stedman’s medical dictionary, 26th ed., 2000
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Criterios para la dependencia de sustancias:

Un patron desadaptativo de consumo de la sustancia que conlleva un deterioro o malestar clinicamente
significativos, expresado por tres (0 mas) de los items siguientes en algiin momento de un periodo
continuado de 12 meses:

1) tolerancia, definida por cualquiera de los siguientes items:

a)  una necesidad de cantidades marcadamente crecientes de la sustancia para conseguir la
intoxicacion o el efecto deseado;

b) el efecto de las mismas cantidades de sustancia disminuye claramente con su consumo
continuado;

2)  abstinencia, definida por cualquiera de los siguientes items:
a) el sindrome de abstinencia caracteristico para la sustancia;

b)  se toma la misma sustancia (0 una muy parecida) para aliviar o evitar los sintomas de
abstinencia;

3) la sustancia es tomada con frecuencia en cantidades mayores o durante un periodo mas largo de lo
gue inicialmente se pretendia;

4)  existe un deseo persistente o esfuerzos infructuosos de controlar o interrumpir el consumo de la
sustancia;

5)  se emplea mucho tiempo en actividades relacionadas con la obtencién de la sustancia (p. €j., visitar
a varios médicos o desplazarse largas distancias), en el consumo de la sustancia (p. €j., fumar un pitillo
tras otro) o en la recuperacion de los efectos de la sustancia;

6) reduccién de importantes actividades sociales, laborales o recreativas debido al consumo de la
sustancia;

7)  se continba tomando la sustancia a pesar de tener conciencia de problemas psicoldgicos o fisicos
recidivantes o persistentes, que parecen causados o exacerbados por el consumo de la sustancia.

Diagnostic and statistical manual of mental disorders, 4thed., 1994
9¢) dependencia de la nicotina

(305.10) ... La tolerancia a la nicotina se manifiesta como ausencia de nauseas, mareos u otros sintomas
caracteristicos pese al consumo de cantidades sustanciales de nicotina, o bien como una disminucién de
sus efectos observables tras un consumo continuado de la misma cantidad de producto que contiene
nicotina. La suspension del consumo de nicotina produce un sintoma de abstinencia claramente
definido... Muchas personas que consumen nicotina lo hacen para aliviar o evitar los sintomas de
abstinencia cuando se despiertan por las mafianas, o al término de una situacién en que su consumo esta
restringido (por ejemplo, en el trabajo o en un avién). Las personas que fuman y otras que consumen
nicotina probablemente se percaten de que agotan su provision de cigarrillos o de otros productos que
contienen nicotina mas aprisa de lo que inicialmente se proponian. Aunque mas de un 80% de las
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personas que fuman expresan su deseo de dejar de fumar y un 35% tratan de lograrlo cada afio, menos de

un 5% lo consiguen sin ayuda. La dedicacion de grandes cantidades de tiempo al uso de la sustancia tiene
su mejor ejemplo en los fumadores incesantes. Dado que el acceso a la nicotina es facil y esta permitido
por la ley, rara vez se invertirian grandes cantidades de tiempo en conseguir nicotina. El abandono de
actividades sociales, ocupacionales o recreativas puede suceder cuando una persona renuncia a une
actividad por el hecho de que se desarrolle en areas donde esta restringido fumar. El consumo continuado
a sabiendas de que fumar acarrea problemas médicos es un problema de salud particularmente importante
(por ejemplo, en una persona que sigue fumando a pesar de padecer una dolencia inducida por el tabaco,

como bronquitis o enfermedades pulmonares obstructivas crénicas).

9d)

Conjunto de manifestaciones comportamentales, cognitivas y fisioldgicas que se desarrollan tras un

consumo repetido, y que suelen consistir en un intenso deseo de consumir tabaco, dificultad para controlar
ese consumo, persistencia en éste pese a sus consecuencias graves, asignacion de mayor prioridad ¢
consumo de tabaco que a otras actividades y obligaciones, aumento de la tolerancia y, en ocasiones, un

Diagnostic and statistical manual of mental disorders, 4th ed., 1994

sindrome de dependencia

estado fisico de abstinencia.

10.

Adaptada de la Clasificacion Internacional de Enfermedades, 10° revision (CIE-10), 1992
pais desarrollado/en desarrollo
Nota de la secretaria del ONI

No existe en el sistema de las Naciones Unidas una convencion establecida con respecto a la
designacion de los paises o dreas «desarrollados» ni «en desarrolloy. Por lo comiin, el Japdn en
Asia, el Canada y los Estados Unidos en América del Norte, Australia y Nueva Zelandia en
Oceania, junto con Europa occidental, se consideran regiones o dreas «desarrolladas». En las
estadisticas del comercio internacional, la Union Aduanera de Aﬁica del Sur se considera también
una region desarrollada, e Israel un pais desarrollado; los paises resultantes de la antigua
Yugoslavia estdn considerados paises en desarrollo, y los paises de la Europa oriental y de la
Comunidad de Estados Independientes no estan incluidos en el grupo de las regiones desarrolladas
ni en el de las regiones en desarrollo. La Asamblea General de las Naciones Unidas, atendiendo a
la recomendacion del Comité de Politica de Desarrollo, decide qué paises han de incorporarse en
la lista de paises menos adelantados. Puede obtenerse informacion sobre estas clasificaciones en
la siguiente direccion de Internet: http://www.un.org/Depts/unsd/methods/m49groupe.htm

Dada la dificultad de definir las expresiones «pais desarrollado» y «pais en desarrollo», puede ser
de interés para el Organo de Negociacion Intergubernamental la clasificacion de los paises por
ingresos segun el Banco Mundial. Las economias se clasifican a tenor de su ingreso nacional bruto
(INB) en 2000, calculado aplicando el método del Atlas del Banco Mundial. Esos grupos
corresponden a: bajos ingresos (US$ 755 o menos), ingresos medios inferiores (entre USS 756 y
USS 2995), ingresos medios superiores (entre US$ 2996 y US3 9265); e ingresos altos (US$ 9266 o
mas). En textos generales de los informes del Banco Mundial se ha utilizado el término «economias
en desarrolloy para referirse al conjunto de las economias de ingresos bajos y medios. En diversas
notas de las publicaciones del Banco Mundial sobre la clasificacion de las economias, se sefiala que
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la expresion «economias en desarrollo» no significa que todas las economias pertenecientes a ese
grupo estén en un proceso efectivo de desarrollo, ni que las demds hayan llegado necesariamente a
una etapa preferible o final de desarrollo. Puede obtenerse informacion sobre estas clasificaciones
en la siguiente direccion de Internet: http:.//www.worldbank.org/data/databytopic/class.htm

La definicion de «paises en desarrollo» utilizada en el Informe sobre Desarrollo Humano, del Programa de
las Naciones Unidas para el Desarrollo, abarca todos los paises con indicadores de desarrollo humano
(162 en total), a excepcidn de la Europa oriental y de la Comunidad de Estados Independientes, asi como
de los paises de la Organizacion de Cooperacion y Desarrollo Econémicos con alto nivel de ingresos.
Puede obtenerse informacidn sobre esos indicadores en el Informe sobre Desarrollo Humano de este afio,
en http://www.undp.org/hdr2001/

Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, Informe sobre Desarrollo Humano, 2001
* publicidad directa
Véasepublicidad.
11.  distribuidor
Intermediario que distribuye productos principalmente a usuarios comerciales o profesionales.
Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Sinénimo de vendedor al por mayor o mayorista: individuo que compra y vende mercancias a vendedores
al detalle y otros usuarios, pero que no vende a los consumidores en cantidades considerables. Los
mayoristas de servicio integral proporcionan servicios tales como el traslado de mercancia, el
mantenimiento de equipos de venta y el ofrecimiento de servicios de gestidén y de garantia de crédito a los
compradores; los mayoristas de servicio limitado son aquellos que ofrecen algunos de esos servicios
solamente.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Firma o individuo, particularmente si es mayorista, que vende o entrega mercancias a clientes como, por
ejemplo, los comercios de venta al detalle. Los distribuidores hacen de intermediarios entre los
fabricantes y los vendedores al detalle. Mantienen un almacén con mercancias, que frecuentemente han
sido compradas a muy diversos fabricantes y que son después vendidas (o distribuidas) a diversos
vendedores al detalle.

Imber J, Toffler BA. Dictionary of advertising and direct mail terms, 1987

Toda persona que hace llegar la distribucién de cigarrillos o de tabaco no destinado a ser fumado, tanto de

origen nacional como importado, desde algun punto del lugar en que se ha fabricado hasta la persona que
vende o distribuye ese producto a otras personas para su consumo personal. A los efectos de esta ley, los
transportistas no estan considerados como distribuidores.

USA, 107th Congress, Senate Bill 190 (introducida el 25 de enero de 2001). A bill to
amend the Federal Food, Drug, and Cosmetic Act to grant the Secretary of Health
and Human Services the authority to regulate tobacco products, and for other
purposes. Remitida al Comité del Senado el 25 de enero de 2001
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11a) distribucion

La expresidn «venta o distribucién» designa el envio de muestras o cualquier otro tipo de distribucion
cuya finalidad no sea la venta.

US Code, Title 15, Section 4408. Commerce Trade -
Comprehensive Smokeless Tobacco Health Education

12. libre de derechos de aduana/libre de impuestos

Articulos no afectados por ningln derecho de aduana [se entiende por «derecho»: 1) un impuesto
efectivamente recaudado; afecta al volumen real de las ventas; 2) un impuesto a la importacion, a la
exportacion o al consumo de mercancias].

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Definicion presentada por Australia

Se entiende por «venta libre de derechos de aduana/libre de impuestos de productos del tabaco» la ven-
ta de cigarrillos y productos del tabaco producidos localmente con exenciéon de impuestos o de derechos
de aduana a personas que viajan a otro pais o paises; las ventas con exencidn de impuestos o de dere
chos de aduana a diplomaticos y cénsules; la venta a determinado personal militar con exenciéon de
gravamenes.

Schedule to the Excise Tariff Act 1921 (Commonwealth)

Todo producto del tabaco exento de gravamenes de aduana y de otros impuestos que normalmente seriar
aplicables y que se vende legalmente al publico o a determinados grupos.

Preparada por la secretaria del ONI
Nota de la secretaria del ONI

Las definiciones siguientes pueden ser utiles a los efectos de estudiar una definicion apropiada de
«libre de derechos de aduana/libre de impuestos»:

Se entendera por «derechos de aduanay los derechos establecidos en el arancel aduanero a los que
quedan sujetas las mercancias que entran o salen del territorio aduanero.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]

Se entendera por «derechos e impuestos» los derechos e impuestos a la importacion o los derechos
e impuestos a la exportacion.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]
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Se entendera por «derechos e impuestos a la importaciony los derechos de aduana y los demas
derechos, impuestos o gravamenes recaudados a la importacion de mercancias o en relacion con
ella, con excepcion de cualquier carga cuyo importe se limite al coste aproximado de los servicios
prestados o percibidos por la aduana en nombre de otra autoridad nacional.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]

Se entenderd por «exoneracion de derechos de impuestos a la importacion» la importacion de
mercancias para el consumo con exoneracion de los derechos y los impuestos a la importacion,
independientemente de su clasificacion arancelaria normal o del monto de los derechos e
impuestos que les sean normalmente exigibles, a condicion que hayan sido importadas bajo
determinadas condiciones y con una finalidad definida.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]

Se entendera por «importacion para el consumoy, el régimen aduanero por el cual las mercancias
importadas pueden entrar en libre circulacion dentro del territorio aduanero, previo pago de los
derechos e impuestos a la importacion exigibles y cumplimiento de todas las formalidades
aduaneras necesarias.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]

Se entenderd por «derechos e impuestos a la exportacion» los derechos de aduana y los demds
derechos, impuestos o gravamenes recaudados a la exportacion de mercancias o en relacion con
ella, con excepcion de cualquier carga cuyo importe se limite al coste aproximado de los servicios
prestados o percibidos por la aduana en nombre de otra autoridad nacional.

Convenio internacional para la simplificacion y armonizacion de los
regimenes aduaneros (18 de mayo de 1973), revisado en junio de 1999
[Convenio de Kyoto revisado]

13. humo de tabaco ambiental

Una forma especifica de contaminacién del aire por la combustién de tabaco, y especialmente el humo
colateral. Esta confirmado que el humo de tabaco ambiental es cancerigeno.

Last JM. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995
Humo que una persona inhala de una procedencia distinta de la inhalacién directa de humo de un
cigarrillo. Esta constituido por el humo que exhala el fumador (humo de segunda mano); el que desprende
el extremo encendido del cigarrillo (humo colateral); y el que se filtra a través del papel y del filtro del
cigarrillo encendido (humo lateral).

Guidelines for controlling and monitoring the tobacco epidemic, Ginebra, OMS, 1998

18



Anexo 1 A/FCTC/INB3/INF.DOC./1

Inhalacién involuntaria de humo de tabaco proveniente de otra persona que fuma.
Lexicon of alcohol and drug terms, Ginebra, OMS, 1994

El humo de tabaco ambiental (HTA) se denomina también «humo de segunda mano», o «humo ajeno» y la
exposicion a ese humo se suele utilizar como sindnimo de «fumar involuntariamente» o de «tabaquismo
pasivo». El humo de tabaco ambiental proviene de la brasa de un cigarrillo u otro producto del tabaco y
de los fumadores que lo exhalan. Otras aportaciones secundarias son: el humo que escapa cuando e
fumador inhala, y ciertos componentes en fase de vapor que se difunden por el ambiente. Una vez
liberados en el entorno del fumador, sus componentes se diluyen en el aire ambiental, se difunden en él y
son transportados a través de éste. Estos componentes del humo pueden también sumarse a otros
componentes del aire, y acentuar su envejecimiento y su cambio de caracter. Esta compleja mezcla se
define como humo de tabaco ambiental, y su inhalacién, como exposicién al humo de tabaco ambiental.
En cierto sentido, esta definicion puede ser demasiado restrictiva a la hora de evaluar los efectos derivados
de la exposicion prenatal. Dado que el feto no puede fumar activamente, toda su exposicién a los
componentes del humo del tabaco es «pasiva» o «involuntaria». En el presente informe, sin embargo, la
exposicion del feto por efecto del tabaquismo materno durante el embarazo no se considera como
exposicion al HTA.

California Environmental Protection Agency. Health Effects of Exposure to Environmental
Tobacco Smoke, Final Report, septiembre de 1997

Mezcla de humo exhalado directamente, envejecido y diluido, y mezcla de humo colateral envejecido y
diluido.

Organizacion Internacional de Normalizacion. Tobacco Control. Committee 126, N 656

EIHTA se compone de humo exhalado directamente por el fumador, humo colateral emitido por la brasa
del tabaco entre una y otra calada, contaminantes emitidos al aire durante la calada, y contaminantes que
se difunden a través del papel del cigarrillo y por las comisuras de los labios entre una y otra calada.

1992 US Environmental Protection Agency risk assessment on environmental tobacco smoke

Combinacion de humo colateral y humo exhalado directamente, que se diluye y envejece en un espacio en
el que se hafumado. El humo colateral es el aerosol proveniente de la brasa del cigarrillo, cigarro o pipa
entre una calada y la siguiente; «humo inhalado directamente» es el término aplicado a la compleja mezcla
inhalada por el fumador por la embocadura de un cigarrillo, cigarro o pipa a cada calada.

US Department of Health and Human Services. The health consequences of involuntary smoking:
a report of the Surgeon General, Washington DC, 1986, p. 23

El HTA se genera por la combustidn de productos del tabaco. Es una compleja mezcla de mas de 4000
componentes. Entre ellos, mas de 40 agentes cancerigenos humanos reconocidos o presuntos, como |0s 4
aminobifenilos, 2-naftilamina, benceno, niquel, y diversos PAH y N-nitrosaminas. Estan también
presentes varios irritantes, como amoniaco, 6xidos de nitrégeno, didéxido de azufre, diversos aldehidos, y
agentes toxicos cardiovasculares, como el monéxido de carbono o la nicotina.

Air Quality Guidelines for Europe, 2nd ed., Copenhague,
Oficina Regional de la OMS para Europa, 2001
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Definicion presentada por Australia

Combinacion del humo exhalado por el fumador y del humo colateral proveniente del extremo encendido
del cigarrillo. Es sinénimo de humo fumado pasivamente.

Review of Health Warnings on Tobacco Products in Australia: Discussion Paper.
Commonwealth Department of Health and Aged Care

Definicion presentada por Australia

Las dos fuentes del humo ambiental son el humo colateral que pasa directamente al aire desde la brasa del
tabaco entre una y otra calada y, en segundo lugar, el humo exhalado por los fumadores. El humo
colateral es el compuesto predominante en el humo ambiental, y contiene concentraciones mucho mas
elevadas de nicotina, amoniaco, benceno, monoxido de carbono y diversos agentes cancerigenos que las
del humo inhalado.

Informacion tomada de:. Demand reduction: a glossary of terms.
United Nations Office of Drug Control and Crime Prevention Studies, New York, 2000

Definicion presentada por Australia

La expresion alternativa «contaminacion por humo de tabaco» forma parte de la brillante terminologia
utilizada por los defensores de la lucha antitabaquica y los politicos para describir el humo de tabaco
ambiental (o humo fumado pasivamente, o humo de segunda mano). Se ha acufiado esta expresion porque
destaca correctamente que el humo de tabaco es contaminante, en lugar de algo inerte, como sugiere la
expresion «humo de tabaco ambiental», acufiada por la industria del tabaco.

Informacion proporcionada por el Department of Health and Human Services, Tasmania
Definicién presentada por Australia

La expresién alternativa «humo de segunda mano» se utiliza en algunos paises para designar el humo
fumado pasivamente o el humo de tabaco ambiental.

Informacion proporcionada por el Department of Health and Human Services, Tasmania

Humo proveniente de la combustion de tabaco, inhalado o susceptible de ser inhalado por una persona
distinta del fumador. Eltérmino abarca tanto el humo inhalado directamente como el humo colateral. El
humo inhalado directamente es el proveniente de la combustion de productos del tabaco inhalado
directamente por los fumadores y seguidamente exhalado al ambiente. El humo colateral es el humo
incorporado al ambiente por efecto de la combustién de productos del tabaco sin haber sido inhalado por
el fumador.

Preparada por la secretaria del ONI
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13a)
La exposicion diaria total de un individuo a la contaminacién del aire es la suma de los diferentes
contactos con la contaminacion del aire experimentados por un individuo como consecuencia de su paso
por una serie de ambientes a lo largo del dia (denominados también «microambientes»; por ejemplo, en el
hogar, durante los desplazamientos al trabajo, en la calle, etc.).

Guidelines for Air Quality, Ginebra, OMS, 2000, p. 11

13b) exposicion

Situacién consistente en estar sujeto a algo (por ejemplo, agentes infecciosos, condiciones extremas,
meteoroldgicas o de radiacion) que pudiera tener un efecto nocivo.

Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000

Proximidad y/o contacto con una fuente de un agente patégeno, de tal manera que éste pueda transmitirse
efectivamente o provocar efectos nocivos.

Stedman’s medical dictionary, 26th ed., 2000
13c¢) inhalaciéon de humo pasiva
La expresion «tabaquismo pasivo», también denominado de manera intercambiable «exposicion al humo
de tabaco ambiental» y «tabaquismo involuntario», describe la inhalacion involuntaria de una mezcla del
humo producido directamente por la combustion del tabaco con el humo exhalado por los fumadores. Esta
mezcla contiene numerosos compuestos que son farmacolégicamente activos, toxicos, mutagenos o
carcinbgenos y sumamente irritantes.

Proyectos de elementos de Convenio marco de la OMS para la lucha antitabdquica
(documento A/FCTC/INB1/2, 26 de julio de 2000)

Inhalacién de humo de un cigarrillo por los no fumadores cercanos a los fumadores o presentes en el
mismo recinto en que estan éstos o en que se quema tabaco.

Modeste N. Dictionary of public health promotion and education, 1996
Definicién presentada por Australia

Inhalacién del subproducto de cigarrillos fumados, incluidos el humo producido por la combustion del
producto del tabaco y de su envoltorio, y el humo exhalado por el consumidor del producto del tabaco.

Proporcionada por el Department of Health and Aged Care
Definicion presentada por Australia

La inhalacién de humo de tabaco por una persona que no esta fumando se denomina «tabaquismo pasivo»
y el humo inhalado de esa manera se conoce como «humo de tabaco ambiental».

21



A/FCTC/INB3/INF.DOC./1 Anexo 1

Definicion tomada de: Demand reduction: a glossary of terms.
United Nations Office of Drug Control and Crime Prevention Studies, New York, 2000

La inhalacién de humo de tabaco por quienes no estan fumando se ha venido denominando «tabaquismo
pasivo» o «tabaquismo involuntarios.

US Department of Health and Human Services. The health consequences of involuntary smoking:
a report of the Surgeon General, Washington, DC, 1986

Inhalacion involuntaria de humo de tabaco ambiental.
Preparada por la secretaria del ONI
14. suministrar

Vender, prestar, asignar, dar o enviar, con o sin consideracioén, o bien trocar o entregar a otra persona a
cambio de la prestacion de un servicio.

Government of Canada Tobacco Act, 1997
15. tabaco liado a mano
Se entiende por «tabaco de liar» cualquier tipo de tabaco que, por su aspecto, tipo, envase o etiquetado, se
preste para ser utilizado y ser ofrecido a los consumidores, o comprado por éstos, como tabaco para

confeccionar cigarrillos.

US Code: Title 26, Section 5702 Internal Revenue Code -
Alcohol, Tobacco, and Certain Other Excise Taxes

16. armonizacion
«Armonizacién» significa lo siguiente:
«Cuando sean necesarios reglamentos técnicos y existan normas internacionales pertinentes o sea
inminente su formulacion definitiva, los Miembros utilizaran esas normas internacionales, o sus elementos
pertinentes, como base de sus reglamentos técnicos, salvo en el caso de que esas hormas internacionales o
esos elementos pertinentes sean un medio ineficaz o inapropiado para el logro de los objetivos legitimos
perseguidos, por ejemplo a causa de factores climaticos o geograficos fundamentales o problemas
tecnologicos fundamentales.»

OMC, Acuerdo sobre Obstaculos Técnicos al Comercio, 1994, articulo 2.4

Accion de concertar, acordar o concordar.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

17. (factor de) riesgo para la salud
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Todo objeto, sustancia o situacidon que pueda tener efectos adversos sobre la salud.
Preparada por la secretaria del ONI
Factor de exposicion que pudiera afectar adversamente a la salud.
Last JM. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995
18. promocion de la salud

La promocion de la salud consiste en proporcionar a los pueblos los medios necesarios para mejorar su
salud y ejercer un mayor control sobre la misma. Para alcanzar un estado adecuado de bienestar fisico,
mental y social un individuo o grupo deber ser capaz de identificar y realizar sus aspiraciones, de
satisfacer sus necesidades y de cambiar 0 adaptarse al medio ambiente. La salud se percibe pues, no com
el objetivo, sino como la fuente de riqueza de la vida cotidiana. Se trata por tanto de un concepto positivo
gue acentula los recursos sociales y personales asi como las aptitudes fisicas. Por consiguiente, dado que
concepto de salud como bienestar trasciende la idea de formas de vida sanas, la promocion de la salud nc
concierne exclusivamente al sector sanitario.

Carta de Ottawa para la promocion de la salud. Primera Conferencia Internacional de
Promocion de la Salud. Ottawa, 17-21 de noviembre de 1986 (documento WHO/HPR/HEP/95.1)

Proceso consistente en capacitar a las personas para que ejerzan un mayor control sobre su salud y I
mejoren. Se refiere al conjunto de la poblacién en el contexto de la vida cotidiana, mas que alas personas
con riesgo de padecer determinadas enfermedades, y esta orientada a la actuacion sobre los factores
determinantes o las causas de la salud.

Last JM. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995
Utilizacion combinada de actividades de educacién para la salud y de intervenciones especificas... en el
nivel primario de prevencién, con el fin de facilitar cambios comportamentales y ambientales que
conduzcan a una mejora de la salud. La promocion de la salud tiene por objeto ayudar a las personas a
cambiar sus modos de vida mediante la participacién publica en una conjuncion de esfuerzos por crear una
mayor conciencia y un entorno propicio para la salud de la poblacién.

Modeste N. Dictionary of public health promotion and education, 1996

19. riesgo para la salud
Probabilidad de que se produzca un suceso (por ejemplo, que un individuo enferme o fallezca) en un
periodo de tiempo o a una edad determinados. Ademas, es una expresion no técnica que abarca diversos
indicadores de la probabilidad de que se produzca un resultado (generalmente) desfavorable.

Last JM. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995

Probabilidad de que se produzca un resultado desfavorable.

Verna D. Dictionary of health care terms, 1998
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Peligro o elemento de riesgo, probabilidad de sufrir dafio o de otro desenlace desfavorable.
Dorland’s illustrated medical dictionary, 29th ed., 2000
20. fabricacion ilicita

Fabricacion: conversion de materias primas en un producto acabado mediante un proceso mecanico,
eléctrico o quimico (es decir, no manual).

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
21. comercio ilicito
Definicion presentada por el Canada
Fabricacion de productos del tabaco:
i) utilizando productos de contrabando;
ii)  sinlicencia de una autoridad competente del Estado Parte en que tiene lugar la fabricacion; o bien

iif)  sin dotar de marca al producto del tabaco en el momento de la fabricacién, de conformidad con lo
dispuesto en el presente Convenio.

Adaptado de: Convencion Interamericana contra la Fabricacion y el Trdfico Ilicitos de Armas
de Fuego, Municiones, Explosivos y otros Materiales Relacionados (14 de noviembre de 1997)

Definicion presentada por Australia

Transaccion o comercio ilegal de productos basicos (tabaco) en el interior, a través o en el exterior de las
fronteras de un pais. Es sindénimo de tréafico ilicito.

Definicién presentada por Australia

Transaccion o tratos efectuados con un producto basico o mercancias ilicitos, en este caso tabaco. Puede
abarcar la importacion y la exportacion, asi como la posesion con fines de venta o de suministro a terceros.

Informacion tomada de: Demand reduction: a glossary of terms.
United Nations Office of Drug Control and Crime Prevention Studies, New York, 2000

Intercambio ilegal de bienes y/o servicios.
Preparada por la secretaria del ONI
* publicidad indirecta

Véasepublicidad.
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22. ingredientes

El término «ingrediente», referido a cigarrillos o a productos de tabaco sin humo, designa toda sustancia,
producto quimico o compuesto (distinto del tabaco, del agua o de la hoja de tabaco reconstituida hecha
enteramente de tabaco) afiadido, o cuya adicidn esté especificada por un fabricante, al tabaco, papel o filtro
de un cigarrillo, o al tabaco de un producto de tabaco sin humo, incluidos aromatizantes, coadyuvantes de
elaboracion, mezclas envolventes, conservantes y modificadores de la combustion.

Senate Bill 190 (introduced 25 January 2001). A bill to amend the Federal Food, Drug, and
Cosmetic Act to grant the Secretary of Health and Human Services the authority to regulate
tobacco products, and for other purposes. Referred to Senate Committee 25 January 2001

Se entiende por «ingrediente» toda sustancia o constituyente, excepto la hoja de tabaco y otras partes de I
planta de tabaco naturales o no elaboradas utilizadas en la fabricacion o preparacién de un producto del
tabaco y todavia presentes en el producto acabado, aunque sea en forma alterada, incluidos el papel, el
filtro, las tintas y los adhesivos.

Directive 2001/37/EC of the European Parliament and of the Council of 5 June 2001 on the
approximation of the laws, regulations and administrative provisions of the Member States
concerning the manufacture, presentation and sale of tobacco products, Article 2(5)

Definicion presentada por Australia

El término «ingredientes de los productos del tabaco» hace referencia al contenido del tabaco y de los
productos del tabaco. Es sinénimo de contenido de los productos del tabaco.

Definicién presentada por Australia

El término «ingredientes de los productos del tabaco» hace referencia a las sustancias tanto del tabaco
como de otro tipo utilizadas en la fabricacién de cigarrillos.

Voluntary Agreement for the Disclosure of Cigarettes, December 2000

Cualquier cosa contenida en un producto del tabaco, incluidas materias primas, aditivos y excipientes.
Preparada por la secretaria del ONI

23. tratamiento
«Tratamiento de la dependencia del tabaco» comprende (separadamente o en combinacion) intervenciones
comportamentales y farmacol6gicas tales como la educacidn, breves sesiones de consejo y asesoramiento
el apoyo intensivo, la administracion de productos farmacéuticos, u otras intervenciones que contribuyen a
reducir y a superar la dependencia del tabaco en las personas individualmente y en la poblacién en su

conjunto.

Segunda reunion del grupo de trabajo sobre el Convenio marco de la OMS para la lucha
antitabdquica, 15 de febrero de 2000. Posibles temas de los protocolos iniciales.
Documento A/FCTC/WG2/4
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«Tratamiento» es un término amplio que abarca todas las medidas adoptadas para conseguir la curacion de
una herida o enfermedad, y en particular el examen y el diagndéstico, asi como la aplicacion de remedios.

Black’s law dictionary, 5th ed., 1999
24. cooperacion internacional
Definicion presentada por Australia

Comparticién de asistencia en especie, conocimientos e informacion entre Estados miembros que son
Partes en el CMLA.

Proporcionada por el Department of Health and Aged Care
25. etiqueta
Parte de un articulo que proporciona a los compradores informacion sobre dicho articulo.
Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising (1995)
Marbete o producto que identifica el contenido del envase, pero que sirve también como medio publicitario.
Imber J, Toffler BA. Dictionary of advertising and direct mail terms (1987)
Definicion presentada por Australia

Se entiende por «etiquetado del tabaco» todo texto, imagen fija, signo, simbolo u otra imagen visual, o
toda combinacion de dos o mas de esos recursos en el envase del tabaco.

Adaptado de Tobacco Advertising Prohibition Act 1992 (Commonwealth)
Definicién presentada por China
Se entiende por «etiqueta» las palabras o imagenes presentes en el envase de los productos del tabaco a
efectos de identificacién de la marca comercial, el productor, el nimero de productos del tabaco
contenidos en el envase, los tipos de productos, el contenido de alquitran y las advertencias de salud.
Documento del Gobierno de China sobre el particular

Toda marca (incluidos textos, signos, simbolos u otros mensajes visuales) puesta en un producto para
identificarlo, para describir su contenido, o para transmitir informacion al respecto conforme considere

apropiado el fabricante o conforme estipule la ley.

Preparada por la secretaria del ONI
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26. licencia
Definicion presentada por China

Se entiende por «licencia» el certificado otorgado por la autoridad competente de una Parte en
conformidad con las leyes y los reglamentos correspondientes para permitir que empresas, organizaciones
o individuos calificados para ello se dediquen a la produccidn o la venta, mayorista o al detalle, de tabaco
y de productos del tabaco.

Documento del Gobierno de China sobre el particular
Certificado otorgado por una autoridad competente de conformidad con las leyes y reglamentos
correspondientes, para permitir gue empresas, organizaciones, instituciones o individuos calificados para
ello se dediquen a la produccion, venta mayorista o al detalle, o distribucion de tabaco o de productos del
tabaco.

Preparada por la secretaria del ONI

27. medidas

Definicion presentada por el Canada

Se entiende por «medidas» toda ley, reglamento, procedimiento, requisito o practica de naturaleza
legislativa, ejecutiva o administrativa.

Adaptada de North American Free Trade Agreement, 1993, Article 201
27a) medidas no relacionadas con los precios
Definicién presentada por Australia

Pueden consistir en leyes que exijan un permiso o licencia gubernamental para dedicarse a la produccion
de hoja de tabaco y a la fabricacion, almacenamiento o transporte de cigarrillos o de productos del tabaco.

Australian Excise Act 1901 (Commonwealth) and associated acts and regulations
27b) medidas relacionadas con los precios

Toda ley, reglamento, procedimiento, requisito o practica de naturaleza legislativa, ejecutiva o
administrativa que afecte al precio de un producto.

Preparada por la secretaria del ONI
Definicion presentada por Australia
Mecanismos mediante los que los gobiernos pueden influir en el precio de los productos del tabaco. Los

gobiernos pueden aplicar impuestos a los cigarrillos y productos del tabaco con la intenciéon de mantener
los precios elevados, o aumentar los precios para disuadir de su consumo. Los derechos de aduana
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aplicados a los productos fabricados localmente y los derechos de aduana aplicados a los productos
importados son impuestos que afectan a precio de ventaal por menor deloscigarrillosy delos productos
del tabaco.

Background paper: A companion document to the National Tobacco Strategy
1999 to 2002, pp. 15-16 (Australia)

28. descriptores que inducen a confusion
Todo elemento de informacion falso o engafioso, o que pueda crear una impresion errébnea con respecto a
las caracteristicas, efectos sobre la salud o elementos de riesgo para la salud de un producto del tabaco o
de sus emisiones.
Preparada por la secretaria del ONI
Nadie podra promover un producto del tabaco valiéndose de medios, incluido el envasado, que impliquen
falsedad, confusién o engafio, o que puedan crear una impresion errénea con respecto a las caracteristicas,
los efectos sobre la salud o los elementos de riesgo para la salud del producto del tabaco o de sus emisiones.
Canadian Federal Tobacco Act (1997), clause 20
Nadie podra negociar, vender, ofrecer para su venta, distribuir, anunciar o promover el uso de tabaco de
manera tal que el consumidor o comprador de tabaco resulte engafiado o inducido a confusién con
respecto a su cardcter, toxicidad, composicion, ventajas o inocuidad.
British Columbia, Tobacco Sales Act (amended 1996), clause 2(1)(b)
29. nicotina
Definicion presentada por Australia
La nicotina se define como un alcaloide y es la principal sustancia psicoactiva del tabaco. Tiene efectos
estimulantes y subjetivamente relajantes. Tiene un efecto alterador en algunos individuos, aumentando la

capacidad de concentracion. En otros reduce la ansiedad y la irritabilidad.

Definicion tomada de: Demand reduction. a glossary of terms.
United Nations Office of Drug Control and Crime Prevention Studies, New York, 2000

29a) ingesta de nicotina
Definicion presentada por Australia
Cantidad de nicotina que penetra en el organismo cuando una persona fuma un cigarrillo.

Review of health warnings on tobacco products in Australia: discussion paper
Commonwealth Department of Health and Aged Care
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29b) emision de nicotina
Definicion presentada por Australia

Cantidad media de nicotina extraida de un cigarrillo al fumar, medida con arreglo a los métodos de andlisis
de la Organizacion Internacional de Normalizacion.

Review of health warnings on tobacco products in Australia: discussion paper
Commonwealth Department of Health and Aged Care

Definicion presentada por Australia
Los términos emisiony(eld), captacidndelivery) y contenido dontent) de los cigarrillos se utilizan a
menudo como sinénimos incorrectamente, lo que contribuye a extender la creencia de que el adjetivo

«bajox» califica el «contenido de alquitran» y el «riesgo».

Informacion proporcionada por el Department of Health and Human Services, Tasmania, based
on "Advancing Knowledge on Regulating Tobacco Products”, Ginebra, OMS, 2001, p. 17

* medidas no relacionadas con los precios
Véasemedidas.
30. envase

Recipiente o envoltorio utilizado para presentar por separado articulos de mercancia para su venta o para
su envio a los compradores.

Imber J, Toffler BA. Dictionary of advertising and direct mail terms, 1987
Definicion presentada por Australia
Todo recipiente, receptaculo o envoltorio utilizado para contener productos del tabaco.
Proporcionada por el Commonwealth Department of Health and Aged Care
Definicion presentada por China

Envoltorio o envase de un producto del tabaco, destinado a protegerlo de la humedad y a mantener su
calidad, y en particular a conservar el agua y el aroma.

Documento del Gobierno de China sobre el particular
30a) envase
Recipiente, receptaculo o envoltorio en que se vende un producto del tabaco.
Government of Canada Tobacco Act, (1997, c.13). An Act to regulate the manufacture, sale,

labelling and promotion of tobacco products to make consequential amendments to another Act
and to repeal certain Acts [Assented to 25 April 1997]
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Paquete, caja, carton o recipiente de cualquier tipo en que los cigarrillos son ofrecidos para su venta,
vendidos o distribuidos por otro medio a los consumidores.

US Code: Title 15, Section 1332. Commerce and Trade -
Cigarette labelling and advertising

Paquete, caja, cartdn, petaca o recipiente de cualquier tipo en que los productos de tabaco sin humo son
ofrecidos para su venta, vendidos, o distribuidos por otro medio a los consumidores.

US Code: Title 15, Section 4408. Commerce and Trade -
Comprehensive Smokeless Tobacco Health Education

Definicion presentada por Australia
Abarca:
a) una caja, cartén, cilindro, paquete, petaca o lata, y
b)  un envoltorio distinto del envoltorio externo transparente.
Public Health Act, 1991, New South Wales
306) envase al por menor
Definicion presentada por Australia
1) En el presente Reglamento, el término «envase al por menor»
a) designa un envase utilizado para vender el tabaco en el comercio de venta al detalle; y
b) con sujecion al apartado (2), cuando hay varios envases integrados en otro mayor (por
ejemplo, paquetes de cigarrillos dentro de un cartén), y el conjunto es puesto a la venta al por menor
como una sola unidad, el término abarca tanto el envase mayor como el envase menor.
2) En el presente Reglamento, el término «envase al por menor» no incluye:
a) las cajas de muestra que no se vendan con el tabaco que exhiban; o bien
b) los envoltorios o recipientes que contengan un solo cigarrillo.
3) Para los fines de este Reglamento, si un envase al por menor suele venderse protegido por un
envoltorio (en particular, aunque no Unicamente, un envoltorio transparente) que normalmente se retira del

envase al abrir éste, se considera que ese envoltorio no forma parte del envase al por menor.

Australian Trade Practices (Consumer Product Information Standards)
(Tobacco) Regulations 1994
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31. partes
Definicion presentada por China

Por «Parte» se entiende un Estado u organizacién de integracion econémica regional que haya consentido
en someterse a las obligaciones establecidas en el presente Convenio y en los que el Convenio esté er
vigor.

Convenio de Rotterdam para la aplicacion del procedimiento de consentimiento fundamentado
previo a ciertos plaguicidas y productos quimicos peligrosos objeto de comercio internacional
(disponible para su firma desde el 11 de septiembre de 1998)

Estados u organizaciones regionales de integracién econdmica que han devenido Partes en el presente
Convenio.

Preparada por la secretaria del ONI
32. partes presentes y votantes
Definicion presentada por China
Por «Partes presentes y votantes» se entiende las Partes presentes que emitan un voto afirmativo o negativc
Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climdtico (9 de mayo de 1992)

Partes que emiten votos validos a favor o en contra. Los Miembros que se abstienen de votar son
considerados como no votantes.

Tomada (por la secretaria del ONI) del Reglamento de la Asamblea Mundial de la Salud
* tabaquismo pasivo
Véasehumo de tabaco ambiental.
33. pictograma

Los pictogramas deberan ser lo mas simples posible, y deberian contener Gnicamente detalles esenciales..
Los pictogramas utilizados pueden ser ligeramente diferentes o0 mas detallados que los que se indican en la
seccion 3, a condicion de que transmitan el mismo significado y de que no haya ninguna diferencia o
adaptacion que oscurezca ese significado.

European Council Directive 92/58/EEC of 24 June 1992 on the minimum requirements for the
provision of safety and/or health signs at work (ninth individual Directive within the meaning of

Article 16(1) of Directive 89/391/EEC)

Simbolo gréafico utilizado para denotar de manera simplificada un concepto positivo (recomendacion) o
negativo (advertencia) con objeto de evocar determinadas particularidades de él.

Preparada por la secretaria del ONI
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Simbolo que comunica los elementos de riesgo para la salud asociados al tabaquismo, expresados
mediante una imagen o una serie de imagenes.

Preparada por la secretaria del ONI
34. prevalencia
Numero de casos de una enfermedad o un problema de salud determinado en una poblacién dada y en un
momento dado; el término designa a veces la tasa de prevalencia. Cuando se utiliza sin otros elementos
que la califiquen, suele hacer referencia a la situacion existente en un momento especificado (prevalencia
puntual).
Last JM, ed. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995
Definicion presentada por Australia
Proporcion de una poblacion o subpoblacién definida que consume productos del tabaco con una
frecuencia igual o superior a un valor definido, expresada para los adultos en funcion del consumo hecho
la mayoria de los dias, y para los nifios y adolescentes, normalmente, en funcion del consumo durante la
semana o mes precedente.
Definicion proporcionada por un asesor técnico de la delegacion australiana
* medidas relacionadas con los precios
Véasemedidas.
35. prohibicion
Ley u orden que prohibe determinada accion.

Black’s law dictionary, 7th ed., 1999

La expresion «prohibicion de mercancias» hace referencia a las mercancias cuya importacion o
exportacion esta prohibida por la ley.

Glossary of international customs terms, Annex V to Document PW0040EO.
World Customs Organization Permanent Technical Committee
(Definicion adoptada provisionalmente por la Organizacion Mundial de Aduanas)

«Restricciones de mercancias»: el término «restricciones» denota un requisito legal en virtud de una ley
gue obliga a presentar y aprobar una solicitud u otro documento (aparte de los presentados con fines
aduaneros) como condicién previa para la importacion o exportacion.

Glossary of international customs terms, Annex V to Document PW0040EQ.
World Customs Organization Permanent Technical Committee
(Definicion adoptada provisionalmente por la Organizacion Mundial de Aduanas)
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36. promocion

Estimulo de la demanda de mercancias mediante anuncios, publicidad y actos especiales para atraer la
atencion y suscitar interés entre los consumidores.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Toda técnica que transmita a compradores en potencia, en términos persuasivos, informacion favorable
sobre un producto de un vendedor; incluye la publicidad, la venta personal, la promocién de ventas y las
relaciones publicas.

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Representacion relativa a un producto o servicio por un medio cualquiera, tanto directa como
indirectamente, incluida toda comunicacion de informacién sobre un producto o servicio y sobre su precio
y distribucion, que tenga probabilidades de influenciar y configurar actitudes, creencias y
comportamientos en relacién con dicho producto o servicio.

Government of Canada Tobacco Act (1997, c. 13)
37. lugar publico

Se entiende por «lugar publico» todo edificio o instalacion poseida, arrendada, operada u ocupada por la
autoridad municipal, y en particular los edificios o terrenos de los colegios; toda area abierta al publico en
general, incluidos los edificios o terrenos de los colegios; toda area abierta al publico en general, y en
particular, aunque no exclusivamente, bibliotecas, museos, teatros, auditorios, recintos deportivos
interiores y/o instalaciones recreativas, bares, recepciones de hoteles y moteles, instalaciones educativas,
centros comerciales, aseos publicos, zaguanes, escaleras, vestibulos, salidas, entradas, ascensore
accesibles al publico, y guarderias.

Tobacco Control Resource Center, Inc. Samples of Environmental Smoke Regulations (ETS)
(USA), en http://www.tobaccocontrol.nev.edu/index. html

Se entiende por «lugar publico» un lugar al que el publico o parte de él puede acceder por lo general,
libremente, previo pago o mediante invitacién (se incluyen en este concepto, por ejemplo, una tienda, un
restaurante, un hotel, un cine o un club).

Australian Tobacco Advertising Prohibition Act 1992, No. 218, parrafo 8(2)(2)

Definicion presentada por la Comision Europea

l. Recinto cerrado abierto al publico e integrado en alguno de los establecimientos privados o publicos
siguientes (lista no exhaustiva):

1) establecimientos en que se presten servicios al publico, remunerados o no, incluida la venta
de mercancias;
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2)  hospitales, establecimientos en que se preste atencidn médica, y cualquier otro tipo de
establecimiento médico;

3) establecimientos en que se reciba a personas de edad avanzada;
4)  colegios y otras instalaciones en que se reciba o albergue a nifios o jovenes;
5) establecimientos en que se imparta ensefianza superior o formacion profesional,

6)  establecimientos cerrados utilizados con fines de ocio (cines, teatros, etc.); estudios de radio
o de television abiertos al publico;

7)  establecimientos cerrados donde se celebren expaosiciones;

8) establecimientos y lugares cerrados en que se practiquen deportes;

9) espacios cerrados de estaciones subterraneas o de ferrocarril, puertos y aeropuertos.
II.  Todos los medios de transporte publico.

Resolution of the Council and the Ministers for Health of the Member States meeting within the
Council of 18 July 1989 on banning smoking in places open to the public

Todo lugar abierto al publico en general, de acceso ya sea libre, mediante invitacién o previo pago.
Preparada por la secretaria del ONI
37a) lugar publico cerrado

Se entiende por «lugar publico cerrado» la totalidad o alguna parte de cualquier edificio u otro lugar
cerrado que esté abierto al publico, o en el que se admita o invite habitualmente a éste.

Canada (Saskatchewan) Bill No. 56 of 2001: An Act to Control the Sale and Use of Tobacco
and Tobacco-related Products and to make consequential amendments to certain other Acts

Los «lugares publicos cubiertos» son lugares que las personas atraviesan y usan, como: lugares santos y
sagrados, mezquitas, lugares de congregacion religiosa, fabricas, hospitales, centros e institutos médicos,
cines y teatros, hoteles, moteles y bares, restaurantes, museos, terminales de transporte, grandes
almacenes, centros culturales, bibliotecas publicas, estadios, colegios, universidades y centros de
investigacion y ensefianza, transportes publicos, institutos y organizaciones publicas, bancos, empresas
municipales y estatales, etc.

Basada en la propuesta N° 6712 de fecha 26-8-1375 (17 de noviembre de 1996) del Ministerio
de Salud y Educacion Médica con arreglo al Articulo 138 de la Constitucion de la Repuiblica
Isldmica del Iran; los ministros del Gobierno, en su reunion del 7-8-1376 (20 de octubre

de 1997) ratificaron el reglamento que prohibe vender tabaco y fumar en los lugares publicos
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Todo lugar publico interior, de acceso ya sea libre, mediante invitacion o previo pago.
Preparada por la secretaria del ONI
37b) lugar de trabajo cerrado

Lugar cerrado en que se desempefia un trabajo. Incluye, sin limitarse a ello, lo siguiente: areas de trabajo
cerradas; vehiculos utilizados por un empleado en el desempefio de su trabajo y ocupados por mas de un
empleado; salones o aseos para empleados; salas de conferencias y reuniones; aulas; cafeterias de
empleador para uso de sus empleados; vestibulos; restaurantes; bares o tabernas; dormitorios de hoteles
moteles; y centros para asambleas, conferencias, convenciones o reuniones, o una parte cerrada de ese tip
de establecimientos.

Clean Indoor Air Law, Maryland, USA
Todo recinto cerrado utilizado para trabajar.
Preparada por la secretaria del ONI
38. organizacion de integracion economica regional

[...] que las organizaciones de integracion econdmica regional constituidas por Estados soberanos,
Miembros de la OMS, a la que los Estados Miembros han traspasado competencia respecto de las
cuestiones regidas por la presente resolucién, incluida la competencia para concertar tratados sobre esas
cuestiones, puedan participar activamente, de conformidad con el articulo 55 del Reglamento Interior de la
Asamblea de la Salud, en la labor de redaccién y negociacién del 6rgano de negociacion
intergubernamental mencionado en el parrafo (1) y en la labor preparatoria del grupo de trabajo
mencionado en el parrafo (2).

Resolucion WHAS52.18 de la Asamblea Mundial de la Salud, 24 de mayo de 1999, parrafo 1(3)
Definicién presentada por China

Una organizacion constituida por Estados soberanos de una region determinada que tiene competencia
respecto de los asuntos que se rigen por el presente Convenio o sus protocolos y que ha sido debidamentse
autorizada, de conformidad con sus procedimientos internos, para firmar, ratificar, aceptar y aprobar los
instrumentos correspondientes, o adherirse a ellos.

Convenio de Viena para la Proteccion de la Capa de Ozono, 1985
Convenio sobre la Diversidad Biologica, 1992
Convencion Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climdtico, 1992

Las organizaciones de integracion econdmica regional son instituciones mediante las cuales los paises
tratan de mejorar su desarrollo econémico accediendo a otorgar a otros Estados Miembros un trato
preferente en el comercio y en otras esferas. Las organizaciones de integracion econdémica pueden
establecer normas y practicas comunes en diversas areas, y particularmente en materia de politica
medioambiental.
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Center for International Earth Science Information Network at Columbia University,
New York, NY, USA: thematic guide, "Regional economic integration organizations”, en
http://www.ciesin.org/TG/PI/TRADE/econ.html

39. minorista
Comerciante cuya principal actividad econdmica es la venta directa a los consumidores.
Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Intermediario que vende productos principalmente a los consumidores finales. Hay minoristas con
establecimientos de venta (empresas de grandes almacenes, puntos de venta, supermercados, boutiques,
etc.) y minoristas sin ellos (firmas que venden mediante catalogos por correo, que utilizan procedimientos
de venta directa, o que explotan maquinas expendedoras).

Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
40. emision

[...] se define la emisién de un cigarrillo como la cantidad de sustancia (por ejemplo, alquitran) que es
posible aislar del humo de tabaco en unas condiciones predeterminadas. No hay que confundir este
término con la «captacion», que se define como la cantidad de una sustancia del humo inhalada y
absorbida por el fumador. Asi, la emision es una cantidad reproducible fija, mientras que la captacion es
muy variable e imposible de reproducir mediante las maquinas fumadoras comunmente utilizadas para
hacer pruebas con cigarrillos. Eltérmino «contenido» designa la cantidad de una sustancia que es posible
aislar de la carga de un cigarrillo (tabaco) antes de fumar. Los términos «emision», «contenido» y
«captacion» se utilizan frecuentemente como sinénimos, pero ello es incorrecto.

Ricket W. Today'’s cigarettes: steps toward reducing the health impact. In: Roberta Ferrence,
John Slade, Robin Room, eds. Nicotine and public health
(American Public Health Association, 2000: p. 135. Washington DC

Definicion presentada por Australia

Cantidades medias de compuestos, grupos de compuestos o particulas totales de un cigarrillo, medidas con
arreglo a los métodos de prueba de la Organizacion Internacional de Normalizacion (1ISO).

Definicion proporcionada por un asesor técnico de la delegacion australiana
41. contrabando

Importacion o exportacion ilegal de mercancias, especialmente cuando no se pagan los derechos de
aduana.

The concise Oxford dictionary, 9th ed., 1995

Accion de sacar o introducir sin permiso mercancias o personas. El contrabando puede ejercerse a través
de las fronteras de los paises o0 a través de otras entidades politicas.
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Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Venta, a macenamiento, transporte y comprade productosdel tabaco sin haber pagado todos|osimpuestos
aplicables.

Segunda reunion del grupo de trabajo sobre el Convenio marco de la OMS para la lucha
antitabdquica, 15 de febrero de 2000. Posibles temas de los protocolos iniciales.
Documento A/FCTC/WG2/4, p. 9

Fraude aduanero consistente en el movimiento de mercancias a través de una frontera con aduanas por
algun medio clandestino. [Eltérmino «fraude aduanero» designa una transgresion en virtud de la cual una
persona engafia al organismo de aduanas, de manera que elude total o parcialmente el pago de derechos
impuestos de importacion o de exportacion o las prohibiciones o restricciones estipuladas en la legislaciéon
aduanera, u obtiene alguna ventaja contraria a esa legislacion.]

Convenio internacional de asistencia mutua administrativa para la prevencion, investigacion y
represion de infracciones aduaneras (Convenio de Nairobi de la Organizacion Mundial de
Aduanas, firmado en Nairobi el 9 de junio de 1977.

Capitulo 1. Definiciones

Definicion presentada por Australia

Toda importacion, introduccién o exportacion, o tentativa de importacién, introduccion o exportacion,
realizada con el propésito de defraudar en detrimento de los ingresos publicos.

Australian Customs Act 1901 (Commonwealth)
Definicion presentada por China
Todo transporte, acarreo y depésito de productos del tabaco desde el exterior o desde el interior del
territorio de una Parte que infrinja sus leyes y reglamentos y/o eluda los controles aduaneros y las medidas
administrativas relativas a la importacion y exportacion de tabaco y de productos del tabaco.
Documento del Gobierna de China sobre el particular

42. patrocinio

Toda contribucidén comercial o no comercial, publica o privada, cuyo objetivo o efecto directo o indirecto
consiste en promover un producto del tabaco.

Segunda reunion del grupo de trabajo sobre el Convenio marco de la OMS para la lucha
antitabdquica, 15 de febrero de 2000. Posibles temas de los protocolos iniciales.
Documento A/FCTC/WG2/4, p. 3

Toda forma de aportacién publica o privada a cualquier acto, actividad o individuo con la finalidad o el
efecto directo o indirecto de promover un producto del tabaco.
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2001/0119 (COD) Propuesta de Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo relativa a la
aproximacion de las disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los
Estados miembros en materia de publicidad y de patrocinio de los productos del tabaco

43. normas
Acuerdos documentados que contienen especificaciones técnicas u otros criterios precisos destinados a ser
utilizados de manera coherente como reglas, directrices o definiciones de caracteristicas, con el fin de

asegurar que los materiales, productos, procesos y servicios sean aptos para el fin a que respondan.

Organizacion Internacional de Normalizacion
Tomada de : http://www.iso.org/iso/en/aboutiso/introduction/index.html

Documento aprobado por una instituciéon reconocida, que preveé, para un uso comun y repetido, reglas,
directrices o caracteristicas para los productos o los procesos y métodos de produccion conexaos, y cuya
observancia no es obligatoria. También puede incluir prescripciones en materia de terminologia,
simbolos, embalaje, marcado o etiquetado aplicables a un producto, proceso o0 método de produccion, o
tratar exclusivamente de ellas.

Organizacion Mundial del Comercio, Acuerdo sobre Obstaculos Técnicos al Comercio
Anexo 2: Ronda Uruguay, 1994

Documento establecido por consenso y aprobado por un 6rgano reconocido, que proporciona, para su

utilizacion comun y repetida, reglas, directrices o caracteristicas relativas a ciertas actividades o a sus

resultados, con el fin de conseguir el grado de orden 6ptimo en un contexto dado. Las normas deben estar
basadas en resultados solidos aportados por la ciencia, la tecnologia y la experiencia, y tener como

objetivo el maximo beneficio para la colectividad.

Organizacion Internacional de Normalizacion. Tobacco Control Committee 126, Documento 656
44. subvencion

Ayuda, habitualmente efectuada por el gobierno, a una empresa cuya promocion se considere de interés
publico.

Black’s law dictionary, 7th ed., 1999

Estimulos financieros proporcionados, habitualmente por un gobierno, en apoyo de negocios. Las
subvenciones pueden revestir la forma de rebajas de impuestos, descuentos fiscales, o pagos directos. Se
distinguen dos tipos generales:

a)  subvencion a la exportacion: beneficio concedido a una firma por el gobierno, condicionado a las
exportaciones;

b)  subvencion de ambito nacional: beneficio no vinculado a las exportaciones, otorgado por el
gobierno a una industria 0 empresa especifica, o a un grupo de industrias o empresas especificas; afecta a
los beneficios de las entidades comercializadoras.
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Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995

Se considerara que existe subvencion cuando haya una contribucion financiera de un gobierno o de
cualquier organismo publico en el territorio de un Miembro (denominados en el presente Acuerdo
«gobierno»), es decir:

i) cuando la practica de un gobierno implique una transferencia directa de fondos (por ejemplo,
donaciones, préstamos y aportaciones de capital) o posibles transferencias directas de fondos o de pasivos
(por ejemplo, garantias de préstamos);

ii)  cuando se condonen o0 no se recauden ingresos publicos que en otro caso se percibirian (por
ejemplo, incentivos tales como bonificaciones fiscales);

iif)  cuando un gobierno proporcione bienes o servicios - que no sean de infraestructura general - o
compre bienes;

iv)  cuando un gobierno realice pagos a un mecanismo de financiacién, o encomiende a una entidad
privada una o varias de las funciones descritas en los incisos iuariii)que normalmente incumbirian

al gobierno, o le ordene que las lleve a cabo, y la practica no difiera, en ningln sentido real, de las
practicas normalmente seguidas por los gobiernos;

o bien

V) cuando haya alguna forma de sostenimiento de los ingresos o de los precios en el sentido del
articulo XVI del GATT de 1994; y con ello se otorgue un beneficio.

Organizacion Mundial del Comercio, Acuerdo sobre Subvenciones y Medidas Compensatorias:
Ronda Uruguay, 1994

44a) subvenciones al cultivo y fabricacion del tabaco
Definicion presentada por Australia

Ayuda financiera directa a los cultivadores y/o fabricantes de tabaco. No incluye la financiacién legitima
para investigacion y desarrollo (y normas) aportada por el gobierno a la industria primaria legal.

Department of Agriculture, Fisheries and Forestry, Australia
45. vigilancia
Andlisis, interpretacion y realimentacion continuadas de datos recopilados sistematicamente, generalmente
por métodos caracterizados por su utilidad practica, uniformidad y rapidez, y no por su exactitud y
exhaustividad. La observacion de las tendencias que se den en el tiempo, el espacio y las personas permite
observar o prever cambios y adoptar medidas apropiadas, particularmente de investigacion o control. Las

fuentes de los datos pueden referirse directamente a enfermedades o a los factores que influyan en ellas...

Last JM, ed. A dictionary of epidemiology, 3rd ed., 1995
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Recopilacién de datos (por ejemplo, sobre comportamiento, estadisticas vitales, actitudes, opinién publica,

politicas o medio ambiente) sobre la aplicacién y los resultados esperados de las iniciativas

internacionales, nacionales y locales de prevencion y lucha contra el tabaquismo, con el fin de aportar
informacién para la direccién y evaluacién futuras de las iniciativas.

Adaptado de "Tobacco control definitions". IMPACT (Initiatives to Mobilize for the
Prevention and Control of Tobacco-Use), Media and Policy Advocacy Workshop,
Centers for Disease Control and Prevention, Atlanta, GA, USA, December 1994

Seguimiento, a intervalos regulares, de los comportamientos, actitudes y resultados de salud en relacién
con el tabaco. Abarca, en particular, la consecucion de objetivos programaticos primarios, incluida la
disminucion de la prevalencia del consumo de tabaco entre los jévenes y adultos, el consumo de tabaco
por habitante, y la exposicion al humo de tabaco ambiental; los indicadores intermedios de efectividad de
los programas, incluidos los cambios de politicas, los cambios de normas sociales, y la exposicion de los
individuos y colectividades a los esfuerzos programaticos nacionales y locales; y la prevalencia de las
influencias en favor del tabaco, incluidas la publicidad, las promociones y los actos que enaltecen el
consumo de tabaco.

Centers for Disease Control and Prevention. Best practices for comprehensive
tobacco control programs - August 1999. Atlanta, GA, USA

La vigilancia requiere: 1) la recopilacion sisteméatica de datos pertinentes; 2) la consolidacion y evaluacion
ordenada de esos datos; y 3) la pronta difusién de los resultados a quienes necesiten conocerlos, y
particularmente a quienes estén en condiciones de adoptar medidas.

Report of the Technical Discussions at the Twenty-first World Health Assembly on "National

and global surveillance of communicable diseases" Documento A21/Technical Discussions/5

Ginebra, OMS, mayo de 1968

Recopilacién, analisis e interpretacion continuados y sistematicos de datos especificos sobre los
resultados, estrechamente integrados con la difusién puntual de esos datos a los responsables de prevenir y
combatir enfermedades o traumatismos.

Thacker SB, Berkelman RL. Public health surveillance of non-infectious chronic diseases:
the potential for rapid change in disease burden. International journal of epidemiology,
1990, 19: 628-634.

Definicién presentada por Australia
Observacién y medicion de factores relativos al consumo de tabaco o los dafios producidos por éste.
Definicion proporcionada por el asesor técnico de la delegacion australiana
45a) vigilancia epidemioldgica

Definicion presentada por Australia
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Observacién y medicion de factores relativos al consumo de tabaco o los dafios producidos por éste y
relacionados con la lucha contra las epidemias.

Recopilacidn, analisis e interpretacion continuados y sistematicos de la magnitud, las pautas, los factores
determinantes y las consecuencias econdmicas y sanitarias del consumo de tabaco, seguidos de une
puntual difusion de esos datos entre el publico o publicos apropiados para hacer de ellos un componente
esencial de la planificacion, ejecuciéon y evaluacion de la practica de la lucha antitabaquica.
Basada en una definicion de la «vigilancia de salud publica» ("public health surveillance")
hallada en: Halperin W, Baker EL Jr. Public health surveillance. New York, NY, 1992, p. 1.
Van Nostrand Reinhold.
46. cooperacion técnica

Definicion presentada por Australia

Comparticién de asistencia en especie, conocimientos e informacién sobre cuestiones técnicas entre
Estados Miembros que sean Parte en el Convenio marco para la lucha antitabaquica.

Proporcionada por el Department of Health and Aged Care (Commonwealth)
47. tabaco
Definicion presentada por Australia

Toda preparacion de hojas secadidetiana tabacum, planta perteneciente a la familia de las solanaceas.
El principal ingrediente psicoactivo es la nicotina.

Demand reduction: a glossary of terms. United Nations Office of Drug
Control and Crime Prevention Studies, New York, NY, 2000

48. consumo de tabaco
Definicién presentada por Australia
Hace referencia a la cantidad de tabaco usada durante un determinado periodo. Puede expresarse como u
valor relativo a un individuo (p. €j., nimero de cigarrillos diarios 0 semanales) o como un valor relativo a
una poblacion (p. €j., peso totalizado de tabaco, o numero de cigarrillos por afo).
Definicion proporcionada por el asesor técnico de la delegacion australiana
49. legislacion contra el tabaco

Definicion presentada por Australia

El término «legislacion contra el tabaco» puede abarcar cualquier ley impositiva o fiscal que obligue a
obtener un permiso o licencia del gobierno para:
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- poseer semillas, plantas u hojas de tabaco;
- producir semillas, plantas u hojas de tabaco;

- fabricar cigarrillos o productos del tabaco;

- transportar, poseer o almacenar cigarrillos o productos del tabaco antes de pagar los derechos o
impuestos correspondientes.

Australian Excise Act 1901 (Commonwealth), y leyes y reglamentos conexos
50. programas/medidas/estrategias de lucha antitabaquica
Definicion presentada por Australia

Designa las diversas estrategias de oferta, demanda y reduccion del dafio orientadas a mejorar la salud de
una poblacion eliminando o reduciendo su exposicion al tabaco en todas sus variantes.

Review of health warnings on tobacco products in Australia: discussion paper.
Commonwealth Department of Health and Aged Care

51. industria tabacalera
Definicion presentada por Australia

El término «industria tabacalera» designa a quienes tienen intereses en cualquiera de los eslabones de la
cadena de suministro. El concepto abarcaria a todos cuantos participan en el cultivo, elaboracion,
fabricacion y venta minorista de tabaco.

Department of Agriculture, Fisheries and Forestry, Australia
52. producto del tabaco

Producto constituido total o parcialmente por tabaco, incluidas las hojas de tabaco y todo extracto de hojas
de tabaco. Incluye los papeles, cilindros y filtros para cigarrillos, pero no los alimentos, medicamentos o
dispositivos que contienen nicotina, a los que se aplica la Ley sobre Alimentos y Medicamentos (Food and
Drugs Act).

Gobierno del Canada, Tobacco Act, (1997, c. 13)

Todos los productos que, destinados a ser fumados, inhalados, chupados o masticados, estén constituidos,
aungue sea parcialmente, por tabaco.

2001/0119 (COD) Propuesta de Directiva del Parlamento Europeo y del Consejo relativa a la
aproximacion de las disposiciones legales, reglamentarias y administrativas de los Estados
miembros en materia de publicidad y de patrocinio de los productos del tabaco

El término «producto del tabaco» designa todo producto hecho con tabaco u obtenido del tabaco y
destinado al consumo humano.
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Draft amendment to Food, Drug and Cosmetics Act, USA. Introduced 15 March 2001.

Title: To amend the Federal Food, Drug, and Cosmetic Act to provide the

Food and Drug Administration jurisdiction over tobacco

Taodo producto hecho de tabaco u obtenido del tabaco y destinado a consumo humano, incluido todo
componente, parte 0 accesorio de un producto del tabaco (exceptuando las materias primas distintas del

tabaco utilizadas en la fabricacion de un componente, parte o accesorio de un producto del tabaco).

Draft amendment to Food, Drug, and Cosmetics Act, USA. Introduced 25 January 2001.
Title: A bill to amend the Federal Food, Drug, and Cosmetic Act to grant the Secretary of

Health and Human Services the authority to regulate tobacco products, and for other purposes

Cigarros, cigarrillos, tabaco sin humo, tabaco de pipa, y tabaco de liar.

United States Code: Title 26, Section 5702 (Internal Revenue Code. Alcohol,
Tobacco and certain other Excise Taxes)

Todo producto definido como tabaco por la ley al respecto, y cualquier otro producto compuesto de hojas
de tabaco o de la planMicotiana tabacum y destinado a ser consumido, ya sea fumado, chupado,
aspirado, mascado, comido, dispersado o rociado en la boca o la nariz, o bien por otros medios, a fin de
obtener idéntico resultado.
Tobacco Products Control Act, Thailand, 1992
Definicion presentada por Australia
Todo producto destinado al consumo humano que haya que mascar, tragar o inhalar por via oral o nasal,
en forma pura o combinado con..., y que contenga como principio activo la planta del tabaco o sus
derivados.
Department of Health and Aged Care (Commonwealth)
Definicion presentada por Australia
Se entiende por «producto del tabaco»:
a) el tabaco (en cualquier forma); o bien
b)  todo producto (por ejemplo, un cigarro o cigarrillo):
i) que contenga tabaco como ingrediente principal o sustancial; y

ii)  que haya sido creado o concebido para el consumo o uso humano; y

iii)  que no esté incluido en el Registro Australiano de Productos Terapéuticos vigente en virtud
de la Ley de Productos Terapéuticos (Therapeutic Goods Act); o bien

) el papel de fumar, las maquinillas de liar y las pipas.
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Tobacco Advertising Prohibition Act 1992 (Commonwealth)
Definicion presentada por Australia

Se entiende por «producto del tabaco» el tabaco, o algo que lo contenga, preparado para el consumo
humano (en particular un cigarrillo o cigarro).

Tobacco Control Act 1927 (Australian Capital Territory)
Definicion presentada por Australia
Cigarrillo, cigarro u otro producto que contiene tabaco como ingrediente sustancial.
Smoke-free Areas (Enclosed Public Places) Act 1994 (Australian Capital Territory)
Definicion presentada por Australia

Tabaco, cigarrillo o cigarro, u otro producto que contiene tabaco y ha sido ideado para el consumo o0 uso
humano.

Public Health Act 1991 (New South Wales)

Definicién presentada por China
La expresién «producto del tabaco» abarca cualquier producto destinado a ser fumado, utilizado como
rapé, chupado o mascado, siempre y cuando esté hecho, incluso parcialmente, con tabaco; entre otras cosas
comprende lo siguiente:
1. tabaco para fumar:
a)  cigarrillos:

i) de tabaco ordinario (manufacturados o liados a mano);

ii)  kreteks (que contienen clavo);

iii)  bidis (cigarrillos liados a mano);
b) cigarros:

i) cigarros grandes;

ii)  cigarros pequefios;

iif)  puritos;

) tabaco para pipas:
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i) de barro;
i) de maderg;
iii)  narguile;
2. tabaco sin humo:
a)  rapé:
i) hamedo;
i) Seco;
b) tabaco para mascatr:
i) pan masala (puede hacerse también sin tabaco);
ii)  gutka (puede hacerse también sin tabaco);
iif)  tabaco en hoja.

Proyectos de elementos del CMLA (documento A/FCTC/INB1/2)

* ingredientes de los productos del tabaco
Véaseingredientes.

* programas de vigilancia del tabaco
Véasevigilancia.

53. maquinas expendedoras de tabaco
Venta de productos mediante equipo accionado con monedas.
Rosenberg JM. Dictionary of marketing and advertising, 1995
Definicion presentada por Australia
Maquina accesible al publico que expende un producto o productos de tabaco.

Adaptado a partir de la definicion de «mdquina expendedora de productos del tabacoy
("tobacco product vending machine") que figura en la Public Health Act 1997 (Tasmania)

Definicion presentada por Australia
Maquina o dispositivo accionado mediante fichas, dinero o fondos transferidos electronicamente.

Tobacco Control Act 1927 (Australian Capital Territory)
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Definicion presentada por Australia
El término «maquina expendedora» designa una maquina, dispositivo o aparato disefiado para contener
productos del tabaco, que pueden obtenerse mediante una operacién que conlleva la insercion en dicha
maquina, dispositivo o aparato de una moneda, ficha u objeto similar.
Tobacco Act 1987 (Victoria)

54. grupos vulnerables

Una «poblacién de alto riesgo» esta constituida por grupos o individuos que se caracterizan por ser mas
propensos a consumir productos del tabaco.

"Tobacco control definitions". IMPACT (Initiatives to Mobilize for the Prevention and Control
of Tobacco-Use), Media and Policy Advocacy Workshop, Centers for Disease Control and
Prevention, Atlanta, GA, USA, December 1994
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LISTA DE TERMINOS

Lasiguientetablacontiene una lista completa de los términos presentados por los Estados Miembros a la

secretaria para las investigaciones basicas que utilicen definiciones.

TERMINO U ICACION
Adiccién Ge)()*
Aditivo G.1()
Armonizacion F.1
Comercio ilicito 1.1
Consumo de tabaco C.
Contenido de los productos del tabaco G.4
Contrabando 1.1; 1.%)
Contrapublicidad G.3)
Cooperacion internacional GR(

Cooperacion técnica

En todo el texto

Dependencia/dependencia del tabaco

H.1

Descriptores que inducen a confusion

No aparece

Distribucion En todo el texto
Distribuidor .11

Emision G.14)(v)(2)
Emision de nicotina No aparece
Envase G.1@)
Etiqueta G.1{)
Exposicion al humo del tabaco C.
Fabricacion ilicita I.1*

(Factor de) riesgo para la salud @)
Falsificacion 1.1

Grupos vulnerables G (i)
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Tiene por objeto facilitar las
referencias al texto del Presidente y a los documentos de trabajo de los copresidentes, para lo cual indica el
lugar de aparicién de esos términos en los textos. En algunos casos el término aparece mas de una vez, \
asi se indica en la tabla, sin hacer referencia a ninguna seccion en particular.
aparecen en el texto original del Presidente, pero si en los documentos de trabajo de los copresidentes, se
identifican mediante un asterisco (*). Ademas, se presentaron a la secretaria algunos términos que no
aparecen ni en el texto original del Presidente ni en los documentos de trabajo de los copresidentes; en
estos casos se ha utilizado la férmula «no aparece».

Los términos que no
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TERMINO UBICACION
Humo de tabaco ambiental D.1(h)*
Industria tabacalera D.6

Ingesta de nicotina No aparece
Ingredientes G.1(c)
Legislacién contra el tabaco E.1l

Libre de derechos de aduana/libre de impuestos a)F.2(
Licencia .13

Lugar de trabajo cerrado Gd)(
Lugar publico G.1{)

Lugar publico cerrado G.4)
Méaquinas expendedoras de tabaco b).8(
Medidas En todo el texto
Medidas no relacionadas con los precios G.1
Medidas relacionadas con los precios F.1
Minorista .13

Nicotina G.16)(ii)
Nifio G.1@)
Normas En todo el texto
Organizacién de integracion econdmica regional M.5
Organos internacionales competentes #.2(

Paises desarrollados/en desarrollo

Q.4/En todo el texto

Partes En todo el texto
Partes presentes y votantes No aparece
Patrocinio G.2)
Pictograma G.H)(iv)
Prevalencia C.

Producto del tabaco En todo el texto
Programas/medidas/estrategias de lucha antitabaquica C.
Prohibicion F.24)
Promocion G.2)
Promocion de la salud Ga®)
Publicidad G.1d)

Publicidad directa G.2§
Publicidad indirecta G.2§
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TERMINO UBICACION
Publicidad/promocion transfronteriza 2(

Riesgo para la salud Ga()
Subvencion 1.15
Subvenciones al cultivo y fabricacion del tabaco 1.15
Suministro* 1.8

Tabaco En todo el texto
Tabaco liado a mano No aparece
Tabaquismo pasivo GdY
Tratamiento H.2)

Vigilancia K.1

Vigilancia epidemiolégica K.H)
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